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El nostre objectiu

Reforcar la competitivitat de les empreses de productes infantils
i fomentar la creacio de productes i serveis que afavoreixin les
condicions per al bon desenvolupament del nen en tots els seus
aspectes.

So6n benvingudes les empreses i altres agents amb preséncia a
Catalunya i amb activitat relacionada amb el segment infantil
(entre 0i 12 anys), amb independeéncia de la categoria de
productes o serveis que comercialitzin o del canal que facin

servir.
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Elsegonanyd 0 a ¢ t Resum &xacutiu

DuranteROl12hem conti nuat adherint wocis a
ritme inferior a | 6any precedent.
Els resultats han estat bemsel tancament dslegonany de vigéncia del
conveni amb Avangsen laliniaamb els objectius plantejais 6 han, assol it
en termes generalsls compromisos recollitbae s m eonviera amb
| 6Admi ni straci - en el peuladevapast basa el
Les activitats dutes a terme han estat:
Activitatdematigues de networking
A 18/ 01: Presentaci - de resultats de | destudi
A 24/ 01: Sessi- de networking i generaci doi d
estrategies en continguts digitals.
A 29/02: Jornada sobree-commerce.
A 27/03: Assemblea de socis.
A 19/04: Producte i arts escéniques
A 20/04: Animaci6 infantil i negaci
A 09/ 07: Dos anys de KIDdS CLUSTER. l nnovaci
A 09/10: Idees per a aprendre. Apropant sector educatamipresa
A 11/10:Trobada a | 6entorn de | a comunicaci de |
A 24/10: D'idees a projectes.
A 20/11: Taller: Innovar col-laborant
Actuacions pea reforgar la competitivitat
A Difusi6 dés nostres estudiBendéncies del segment infesiratégies digitals
A 22 23/05: Curs de Gesti6 per categories a Abacus.
A Nous productes
A Col-laboraci6 amb activitats destacades
A 12/04: Visita al diari ARA.
A 18/09: Visita al Vilar Rural de Sant Hilari Sacalm.
Participacio
A 47 associats gl tancament de | dan
A 378 inscripciona les activitats tematiques i de networkiades quals les empreses i entitats
socies i del nostre entorn han acudit 244 vegades.
A 98,9% delsassistents satisfets de la seva participacio a les activitats
A Nota mitja de8.86 sobre 10 a$ continguts i organitzacio
Actes publics i col-laboracions
A 19/01: 32 JornadaInterclistersle Catalunya organitzada per ACC10 a Barcelona.
A 19/04: Sessio de revisio estratégica BAIL GROU®Barcelona
A 07/06: 111 Jornada CGlUSTERGCOURMET a Stas@olomatde gi ca de

— KID’S
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Pla estrategic

l& Les ativitats del nostre pla estrategic coincideixen amb les linies

de treball del pla ddacci - consen
moment de posar en marxa el clustadidat per la Junta
Directiva del d@lsteri per | 0Assembl ea de soci

Jornades tematiques i de networking

Sessions tem'tiques i de trobada a
comia | es quals sf6articula el conei
ddoportunitats de col alaboraci

Reforg de la competitivitat de les empreses

Analisi enfocat

Estudis sobremportament en el consum i en la compra

expectatives dels més petits i del seu enttendéncies.

Nous productes i serveis

Projectes resultants de les oportunitats genavar.

Posicionament \

Activitats ddédapropament al caWa client

estratégic i la forca del grup.

Coneixement

Formaci - i continguts rellevants per a refor-

i afinar les tactiques.

Visibilitat

Activitats i suports per a donar a coneixer lesiacions objectius del
cluster.

— KID’S
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Activitatgematiques
| de networking

18/ 01 i 24/ 01 Presentaci - de resultats de | 0¢€
sessi - de networ king i generaci - ddoi dees entr
La Meve  mose e Sap gue Ve ch\ooa\é
Vam encetar | dany presentant | es conclusions d

estrategies a seguir en el desenvolupament de continguts digitals per a educacio i lleure.

Lédestudi, orientat a con i x tesiebuesslorscfandliess de | es
infants,vaserebi nan-at per | a Direcci- General dolndu
adherir: ABACUS, CRUILLA, DANONE, EDUCA BORRAS, ESPAIS TELEMATICS, GRUP EDEBE, KI

& US, LA FACTORIA D'IMATGES, L'AQUARIUM HEBGRROPAC BARCELONA, PANRICO,
RBA COLECCIONABLES i TELEVISIO DE CATALUNYA.

Aquest f-rmula de cofinan-ame
l es empreses que sOGadherei xen
a | 6estudi |l obtinguin a un pr
compartexin els aprenentatges i conclusions en una

sessio de generacio de propostes.

En aquest cas, es van generar fins a nou idees per a
desenvolupar nous productes o sistemes de
comercialitzacio i enfortiment dels vincles amb el public
objectiu.

L 8 e svigemtdum any desprée st © di sponi bl e a un preu especi a

29/02: Jornada sobre ecommerce.

Al febrer vam abordar el coneixement de les xarxes com a
canal de venda de productes i serveis. La sessi6 va oferi
algunes claus do6 xit per
com canvia | a -smea naelr ac |dideanptr

virtual.

nternet

Vam coneixecasos rellevants de comerg online de la ma ¢
seus protagonistes, BOUTIQUE SECRET, LA FACTOR| A%
D61 MATGES,, iR ¢gaadB deBake@textualitzacio
del model de negoci que ens va oferir EADA

i de | 6avzs pel que fa a I 6"mbit | egal de GAR

La sessi6 va atreure 56 persones de 21 empreses i entitats.

— KID’S
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19/ 04 Producte i arts esc nigues (La Mostra dboé

La Mostra dolgualada organit/z® URNmpri mer encon
professionals del sector de les arts escéniques per a tots els ]

publics i dda industria editorial per a infants i joves, per tal \/

de posar en comu opinions i experiéncies practiques que m a
permetin una major col-laboracié entre aquests dos sectors

que treballen per a un mateix public. i

| | li@mdq o
KID8S CLUSTER hi vaaddad al abor &t l a partici
CROMOSOMA en aquest acte. y,,‘g'

20/04: Animacio infantil i negoci (Toon a Ville)

La segona edicio de TOON A VILLE, organitzada pels nostres socis

de LUVANIA, va acollir un esdeveniment adrecat a productors i

mar ques per tal doath oxearar¥tciolm g e&rana
sectors com a vehicle de missatges,
projecte de major abast per a la comercialitzacié de productes o
serveis, aix2 com |l es oportunitats
a les marques.

Hi vanparticipar LUK INTERNACIONAL, PLANETA
JUNIOR, PAC i CREAFUTUR en un debat moderat pg
diari ARA i amb la primicia de la renovada produccié d
| 6Abel |l a Mai a.

Vam comptar 26 empreses assistents amb 39 persone

09/ 07 Dos anys ldenoklalxdS GL \pSTeBsSRR.nt aci ons doéemp

El segon aniversari va voler centsaren les oportunitats

j@f ddi nnovaci -, i vam demanar el

Barcelona EL?TESR Fundador i Conseller delegat de LTC Project, Xavier
QJ“HZO& Marcet.

faa:oyrsgsZ:‘I:l:ocol_puesrzi: Al debat va seguir una ronda de psentacions de totes

. les empreses assistents, que van tenir uns minuts per a

B G IR e destacar els seus projectes i el perfil de les seves

empreses a fi i efecte de cerc

s o e en col-laboracié amb altres agents.

e Una cinguantde®emmuesessani st ent s

participar a una sessié amb un format innovador que

v Eeli:\?::::;amb &l suport d"un ponent d'at nivell enfocat a re petl rem .

s de tots els assistents per tal de

copsar oportunitats de col-laboraci

PRSI | - p— ==

— KID’S
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09/10 Idees per a aprendr&propant sector educatiu inpresa

Un dels eixos estrat gics de KIDG6S C
sector educatiu, formal i no formal, i les empreses i entitats que el
serveixen.

Ja en la fase inicial de definici6 del nostre cluster es va destacar un
di stanciamentadegunesa I édlexcisdonscmd®s
factor comercial que a la generacié conjunta de propostes de valor.

El 2012 hen posat en marxa la iniciativdees per a aprendramb la
gque busquem apropar els agents educadors: empreses, escola i
institucions, ambd obj ect e de generar valor <co

Aquesta primera trobada va gaudir de | es exper
CUGAT, ABACUS i SONY COMPUTER ENTERTAINMENT, i va aplegar a una cinquantena de
persones de 43 empreses, escoles i instislci@nAd mi ni sftirmacrn--arval &cacti vit

El resultat va ser un seguit ddédaportacions (s
espais i activitats) dels assistents, treballant en grups mixtes entre educadors i empreses.

A partitra dabcatgiuveist at sO6han generat propostes co
sobre escriptura en curs el 2013.

Imma Marin, Directora de MARINiAgint la
sessi6 de generaci6 de propostéses per a
aprendre

11/ 10 Trobada a | ©entmarqoes chpal $egmetimfemtini caci - de

El's nostres socis dOoARI STA KI
H_“H publicacio del llibre del seu director, Miguel Gonzalez

D A c“h Duran.

Vam tenir la ocasié de reunir un seguit de sociscsam
per tal de debatre experi nci
marqgueting adrecat a infants.

§ Les principals aportacions van quedar recollides a
| 6ep2l eg del T 1ibre

A N
UE L0S NINOS DECIDE
i DN\JESYRA COMPRA

— KID’S
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24/10: D'idees a projectes.

Va[ors

EI final de mosea;peqnalmer& m enf oiGeadiiat

cap a la generacid@e propostes, i aixi vam mgiﬁﬁ%{%ﬂ“m
recollir els aprenentatges dels nostres estudis Escalabie Innovador
per tal de destacaflos i revisar els perfils de _temps

compradors, clients i consumidors amb un grup
de professionals de les empreses i entitats de
KI D6S CLUSTER.

Amb el suport dels nossrsocis de LA SALLE l Ctura

REASERACH AND EDUCAT&D&G 18blt5 SaIUdablE
finan-ament damger@ardmi ni s Perasonahtzacm

entre els 24 participants de 20 empreses | Comurntat

entitats, cinc propostes concretes: CIMM (Club wEdu

dels infants moguts), Read & Play, Petits
Cuiners, Family Coachétindle Family

La técnica dé’roduct Borplicada va permetre
destacar punts forts i febles de les propostes que
poden esdevenir noves idees de negoci.

- Una activitat especialmelnén valorada va ser el taller de innovacié amb que vam

+ concloure |l es activitats de | 6any. A parti.i
CD deCoSoci ty, vam con ixer alguns casos mol t
6 post a en cam%cdﬁatsldsageots molt diferent
O propostes dbo t .

(/) 26 persones de 19 empreses
6 CLUSTER, van trotss en taules de treball que van generar
O

respostes concretes i aportacions generals per a reptes
plantejatsaplicant una técnica novadora i eficag

at s, socCi

Cada assistent va poder elaborar una fitxa
descriptiva dels aspectes més rellevants, i
potser menys evidents, que pot aportar la
seva organitzacié en un procés col-laboratiu
ddédi nnovaci

— KID’S
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Actuacions per a reforcar
la competitivitat de les empreses

Analisi enfocat: Estudis i coneixement estratégic del mercat

Els nostres estudis sobre estrategies en el desenvolupament de continguts digitals per a

aprenentatage i | téndencie® de condurd delségment irdantil rmmdstat &
base per a algunes dinamiques de grups i informacions facilitades a diversos esdeveniments als
que hem participat, atraient tamb® | 6inter s d
@006
e e o , Estratégies digitals

Resultats ©) “F .
en educacio i lleure

S
KID’S
Que han d'oferir els productes digitals

i CLUSTER per a 'aprenentatge i l'oci dels infants:
KIDS CLUSTER ,’“ ' claus d'eficiéncia i negoci

— o = Generalitat de Catalunya
Javanca Departament dEmpresa | Ocupacio

K

Identificacié de tendéncies

Coneixement: Formacio

Pel que fa a les actuacions per a reforcar la competitivitat de les empreses, ens vam fixar

| 6objectiu de facilitar accions formatives ad
abordem amb la nostra estreta col-laboragidbl 6 e s c o | a dAeadhendg a distear E A D
i que ofereix una bonificaci - als se-8043. membr es

Durant el 2012 vam oferir un programa de

formaci6 impartit per AECOC i centrat en la gestio -
per categories de pr odu,{@@s ddescriptura,
papereria i belles arts. 'D’s

CLUSTER
Aquesta formacio va ser-émancada per o S
| 6Administraci- i va reupir 16 p“r"gEcms onal s d
cat

13 empreses. €r Categories. Formapis
acio préCficg

Barcelon,

Coneiy, 2i2
Xement | Networking 23~ Maig ~2012
)

> Pels profa als deg, cat. blic inf,
Ssio ant,
} Onafs “alsal
€ inf;
m} nggramarue Cataluny,

tdEmpes
a8
i Ocupagis Mavanc.,
o

T ——

— KID’S

CLUSTER Memoria 2012 Pagina9 de 16




Desenvolupament de nous productesveis

Aquesta linia de treball es basa tant en la dinamitzacié que genera el clistendem

oportunitats que troben els socis, siguin facilitades pel cluster o espontanies gracies al

conei xement mutu. Al tancar | 6any hi ha divers
del cluster:

Esport i Infancia

KID’S Amb INDESCAT, elclustéreilmpr eses de | desport, hem
CLUSTER a |l es quals han participat una vintena
| propostes de negoci i millora de la comercialitzacio. La valoracio de
SINDESCAT | | 6experi ncia ha estat molt positiva.
L'objectiu d'aquest gp de treball consisteix a detectar projects
innovadors orientats al public infantil que desenvolupin les
seglients propostes:
> Creacio de nous productes, serveis i espais de venda
> Foment de la marca i de l@sponsabilitasocial corporatlva através de I |mpuls de
plataformes d'informacio, organitzacio d'esdeveniments i jornades.
> Disseny i explotacio d'instal-lacions per a nens.
Al llarg del procés, se n'han extret més de 40 idees i, actualment, s'esta treballant per
profunditzar en les més interessants per a poder materialézar
Pel cam2, sdhan concret

orientats a millorar la comercialitzacié
la visibilitatentre alguns delmembres
de tots dos clusters

HReos
slica F/\RO2
Eaporti IS mtaiosHic

Vida saludable i infancia

A partir de les trobades amb INDESCAT i aprofitant les sinérgies entre la xarxa de clusters
catalans, estem treballant sobre un projecte d
posicionament de les marques que hi intervinguin.

Llicéncia conjunta

Hem treball at el desenvolupament conjunt doéun
refor¢ de valors. Els implicats son editors i especialisiesm@singn un projecte encara obert.

— KID’S
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I ntroducci - ddun nou producte

de KID6S C

La iniciativa dou i s
un te amb vessant

nostre mercat
educatiu.

Vam acordar | 6i nter s doéun diasatanaieloupdor ,
producte ila col-laboracié de desenvolupadors de continguts digitals.

H procés encara necessita un importador i un pla de negoci atractiu.

n
n

Foment de la lectura

Un grup de socis de K| DO Sde@rbardrfiavénRunshaacibabor dat |
orientada al foment de la lectura. El projecte es troba en curs.

Creaci6 de nou producte

A partir de la relacié amb una empresa tarragonina que
ha posat en marxa un nou
vincle amb un dels nostsexis a fi i efecte de
desenvolupar nous formats i afavorir la seva
comercialitzacié.

Hotel&Family Barcelona

Tamb® di sposem doéuna int
caracter2sti ues de | a o

e
q

Serveix el networking?

Després de coincidir a la sessié dedicada a les oportunitats del marqueting amb causa,
organitzada per KID6S CLUSTER a finals de 201
retorn satisfactori, havent venut el 96% de les targetes UNICEF distribuideSWSABA

campanya finalitzada el 2012 i amb un beesultattambé en altres productes.

Hermes Editora General i 'Hospital de Sant Joan de Déu han signat un contracte de
col-laboracié per tal de crear uns materials educatius que ajudin els pares i edecaldors
seva tasca educativa relacionada amb la identificacio i gestio positiva de les emocions.
Al web de la iniciativa Farogeureu la col-laboracié amb altres socis, també

Imés:Dede KI DdS CLUSTER hem me s uvinfoaracidffacilitagla a 53 tr
pels nostres socis, orientades a explorar possibilitats de col-laboracio, sigui en la generacio de

nous productes i serveis o en la millora de la comercialitzaadidr iafegit ofert. Per aixo

facilitem contactes entre els nostoesssi consell sobre partners idonis en el desenvolupament de
noves idees.

Tant creienen el networkingue hem encetat una millor articulacié amb la resta de clusters de
Catalunya per tal do6éafavorir el cuciensidzemarnt ddo
noves oportunitats de negoci.

ElI' 2012 sdha c ox#RxXADEaLUSTEREACANSA Setvei deiles | a
empreses que creuen en la col-laboracié i en les oportunitats que suposa compartir
visio estratégica i reptes.

— KID’S
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Refa¢ deposicionament als mercats

Creiem que ésstratégic fer coneixer i aprofundir la innovacio
en els canal als quals la oferta de les empreses i entitats es
troba amb elseupublic objectiul. sabenque els punts de venda
i | es acti vi t aitestrobgadalentre lg afeetasi
la demanda i que articular iniciatives que ajudin a fer arribar
productes i serveis al p ¥bl i
als socis.

una bona oportunitgier a arribar al target infantil.

En aquest sentit, vam col-laborar en el Petits! Grans! Llibres!,
un any més va ser un excel-lent punt de trobada entre els llibre
elsmésnenuts a Sant Cugat del /
DE LA INFANCIA

També seguint eaguesta linia es van promoure en condicions especiatmptissocidantla
Festa dels Supecomel Festival de la Infancia 2@] als qual van estar presents alguns socis de
KI D6S CLUSTER.

an) SAS IS 2L LAS S5,
M Pestival de Lo Infancio B

R I AV NI R A

12/04 Visita al diari ARA.

o-
- —
co
n-

A | dabril ens va acollir el Car |
una trobada a | a qual els soci s

presentar les seves activitats i debatre sobre les possibleb@a@dmns amb
un mitja de referencia pels pares i educadors més inquiets, i que aposta pe
seva orientaci- a fam2lies i educ adagemts

[eN0)]
ot Q.
wn o

com a s

23 persones de 15 empreses van compartir una

18/19 Visita al Vilar Rural de Sant Hilari
a3 Sacalm

A la tornada de ldestiu va
dins la oferta per a families del grup SERHS,; i

R vam visitar un espai diferenciat en la oferta de
e lleure familiar.

a1 et

Vam debatre sobre |l es acti
acollir i es van generar clares oportunitats de

negoci entre algwes delesdotze empreses i
entitatsassistents.

— KID’S
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